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Objetivo y planteamiento del estudio

Comunidad
de Madrid

Medir el volumen de ventas en la Feria del Libro de Madrid
Objetivo principal 2024 a través de los visitantes y de las editoriales
participantes.

Planteamiento

B Q )

| | l
Estudio Online a poblaciéon Encuestas Telefénicas a Integracion de cifras de ventas
general expositores. del Panel GfK

- Madrilefios n=1.100
- Resto de Espafia n=1.000

© GfK 4



Ficha Técnica- Poblacion

TIPO DE ENTREVISTA

? Entrevista online (CAWI) de 7 minutos de duracién, campo

— [ realizado desde el 17 al 28 de junio de 2024.

UNIVERSO

Target 1: Poblacion general de 18 y mas afos residentes
en la Comunidad de Madrid.
qr%j Target 2. Poblacion general de 18 y mas afios residentes
en el

resto de Espafia.

DIFERENCIAS SIGNIFICATIVAS
— Se han calculado diferencias significativas entre los

= diferentes segmentos, a través del test T de Student y un
—_I][‘I nivel de confianza del 95%. Las diferencias positivas se
= representan en verde y las negativas en rojo respecto al

total.

Comunidad
de Madrid

TAMANO Y ERROR MUESTRAL

Target 1: Poblacién Comunidad de Madrid

e n=1101 Error calculado
para un nivel de
‘@ et 2’95% confianza del 95%
O y un supuesto de
., ., maxima
Target 2: Poblacion Resto de Espafiaerabiad
n = 1.000 e
e+ 3,16%

TIPO DE MUESTREO Y PONDERACION
@Z Muestreo aleatorio polietapico estratificado por
sexo, edad y Zona geogréfica.

© GfK



Principales resultados
Poblacion
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Perfil del entrevistado- Comunidad de Madrid

Comunidad
de Madrid

Género

S53%q JA 7%

Edad

18 a 24 afios
25 a 34 afos
35 a 44 afos
45 a 54 afos
55 a 64 afnos

Mas de 64 afnos

Edad Media

I 9
. 15
I
I 20
16
V¥

48,2

Comunidad de Madrid

oo
oo

Clase social

E1-E2

28

22

mB BAL-A2

35

Tienen hijos

Si, menores de 5 afios
Si, de 6 a 12 afios

Si, de 13 a 18 afos

Si, mayores de 18 afios

No tengo hijos

s

M 13

B 1
I 35
I 41

Unidad: porcentajes y medias // Base: total muestra (C. Madrid n=1.101)
D.01 [S] Usted es... (Hombre / Mujer)

D.02 [Q] ¢,Cuéantos afios tiene?
D.03 [S] ¢ En qué provincia vive?

S.01 [M] ¢ Tiene Vd. hijos? Marque todas las que aplique

CLASE SOCIAL

Procedencia

Coptel I 52
Resto Provincia ||| |G 28

Distritos

Fuencarral-El Pardo
Latina

Tetuan
Hortaleza
Ciudad Lineal
Carabanchel
Centro
Arganzuela
Salamanca
Puente de Vallecas
Chamberi
Chamartin
Villaverde
Moncloa
Moratalaz

Retiro

Vicalvaro

Villa de Vallecas
San Blas

Usera

Barajas

Municipios

m 7

-/ Leganés
m7

w7

6

W6 Getafe
M6

M6

m5 Alcorcén
m5

[ _3)

4

4

4

4

m4 Mostoles
m4
4
4
13
1

Rivas-Vaciamadrid

Fuenlabrada

£
E

Porcentaje >1%

© GfK




Perfil del entrevistado- Resto de Espana

*******

Comunidad
de Madrid

GFK

Edad

18 a 24 afios HH 9
25a34 afios M 13
35a44 afios M 16
45 a 54 aflos N 20
55 a 64 afios 17
Mas de 64 afios 25

Edad Media 49,8

Género

Clase social Tienen hijos
Si, menores de 5 afios [Jj 7
E1-E2 D c B AL-A2 Si,de 6a12afios [l 12
Si, de 13a18afios [ 13
13 9 20 31

si, mayores de 18 afios || NG 40
No tengo hijos |G 35

CCAA

Andalucia
Aragon

Asturias
Baleares
Canarias
Cantabria
Castillay Leodn
Castilla - La Mancha
Catalufa

Com. Valenciana
Extremadura
Galicia

Murcia

Navarra

Pais Vasco

Rioja, La

B 21
I3

i3

I3

L[

[1

M6
s
N 19
ke
i3

w7

4

12

Bs5

[1

Unidad: porcentajes y medias // Base: total muestra (Resto n=1.000)
D.01 [S] Usted es... (Hombre / Mujer)

D.02 [Q] ¢,Cuéantos afios tiene?

D.03 [S] ¢ En qué provincia vive?

S.01 [M] ¢ Tiene Vd. hijos? Marque todas las que aplique

CLASE SOCIAL

© GfK
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Asistencia a la Feria del Libro de Madrid 2024

Comunidad
de Madrid

El 11% de los residentes en la Comunidad de Madrid afirma haber asistido a la 83 edicién de la Feria del Libro de Madrid, este porcentaje
se reduce hasta el 2% para los residentes de fuera de la Comunidad. Considerando el total de la poblacién, han sido en torno a 957.000 los
asistentes a la feria este afo.

Soles e R 057.000 asistentes en total.
~y Fefia delLibto  Jinienaese
833 de Madrid

Comunidad de Madrid Resto de Espafia

) si ) No )SI'>N0

Unidad: porcentajes// Base: total muestra (Madrid n=1.101 ; Resto de Espafia n=1.000) © GfK 10
P.01a [M] De los siguientes lugares de Madrid, por favor indique en cudl ha estado en el Gltimo afio.



Perfil de asistentes a la FLM

Comunidad
de Madrid

Mayor presencia de mujeres entre los asistentes a la FLM, con una media de edad de 39 afios y mas de la mitad de los asistentes no tienen hijos (porcentaje muy

superior entre los asistentes del Resto de Espafia). Entre aquellos que residen en la capital, se han desplazado en mayor medida desde los distritos de Arganzuela,
Chamartin y Carabanchel, seguido del Centro y Retiro. Los asistentes del resto de Espafia se han desplazado principalmente desde Catalufia, Com. Valencianay

Galicia.
Género Edad
Resto Espaﬁa: 18 a 24 afios N 15
40 % Mujeres 25 a 34 afios N 29
35a44 afios HEEE 18
45 a 54 aflos N ?5 ) eao
55a 64 afios WS }45- 64: C.Madrid: 58%

Mas de 64 afios

Edad Media

m4

39,3

Media: C.Madrid: 46,6
Resto: 30,3

Clase social

E1-E2 mD uC mB

mAl-A2

39

Si,

Tienen hijos

Si, menores de 5 afios [JJj 15
Si,de 6 a12 afios [Jj 12

de13a18afios ] 7

Si, mayores de 18 afios [JJj 14
Resto:

No tengo hijos |57 s0%

Unidad: porcentajes y medias // Base: asistentes n=138
D.01 [S] Usted es... (Hombre / Mujer)

D.02 [Q] ¢,Cuantos afios tiene?

D.03 [S] ¢ En qué provincia vive?

S.01 [M] ¢ Tiene Vd. hijos? Marque todas las que aplique
CLASE SOCIAL

Procedencia C. Madrid
capial | 54
Resto Provincia _ 46

Procedencia Resto

Principales CC.AA

cataluiia [l 20
Principales Distritos om. Valenciana. \EE 20
Galicia [l 20
Arganzuela [JJj 11 sateares W 10
Chamartin - 11 cantabria ] 10
Castilla'y Le6
Carabanchel 11 astilay Leon 1 10
Navarra [} 10
Centro JJj 7
Retiro 7
Principales Municipios
Parla H 6
Alcorcon B4
Fuenlabrada W4
Leganés N0 4
Majadahonda N4
Mostoles B4
Rivas-Vaciamadrid W4
Valdemoro W4
© GfK 11




Asistencia y motivos a la FLM

o lGFK

Comunidad
de Madrid

Cercade un tercio de los asistentes ha visitado la FLM por primera vez, porcentaje que aumenta si consideramos Unicamente los que vienen de fuera de la
Comunidad de Madrid (60%).

Entre aquellos que ya han ido mas de una vez, declaran que han asistido una media de 4 veces en los ultimos de 10 afios. Cabe destacar que los residentes de
la Comunidad de Madrid han ido en mas ocasiones (6 de media).

El principal motivo para asistir a la FLM es el pasear y curiosear libros en las casetas, sin embargo, se observa mayor predisposicion a “la compra de libros
que quiero” de los visitantes madrilefios.

Asistencia a la Feria del Libro Motivos de asistencia

Me gusta pasear y curiosear libros en las

Es la primera vez que - casetas sin un interés especifico de... _ ”
asisto a la Feria del Libro 30 Resto Espafia: 60% )
. Aprovecho para comprar los libros que
o Madrid provecho para comp e I s: c.veoi 7
quiero
. Me gusta comprar libros para regalar _
Asisto de vez en cuando, - 9 P P 9 50
cuando puedo o me 26 Media asistencia
acuerdo. Gltimos 10 afios: Asisto a las firmas de los autores - 25

Asisto a los eventos/ actividades

No me la pierdo y voy 4 4 organizadas por la FLM
practicamente todos los 43 !
afos. C. Madrid: 6,1 Otros

Resto Espafia: 2,2

13

[EEY

Unidad: porcentajes y medias // Base: asistentes n=138
P.06[S] Elija la frase que mejor se adapte a su asistencia a la Feria del Libro de Madrid.

© GfK 12
P.08[M]¢,Cuédl o cudles de estas frases describen mejor los motivos por los que ha asistido a la Feria del Libro de Madrid este afio?



Compra de libros

Comunidad
de Madrid

Similar proporcion de compra de libros entre los residentes en la Comunidad y del Resto de Espafia, en torno a 4 de cada 10 asistentes a la feria deciden comprar
algun libro.

Teniendo en cuenta la media de libros comprados (1,9 en C.My 2,1 resto) se han comprado un total de 831.000 libros en la FLM 2024, que si consideramos un
gasto medio por libro de 16 € supone un gasto total de 13,4 millones de euros.

Comprade Libros Gasto en libros a nivel total
ReSt?\Ad%!Es_p;qa A nivel total se han gastado
eold. < 16,2 €/ libro
libros
comprados
c. Me_‘d_rid Libros comprados: 831.000 libros
Media: 1,9 Gasto total: 13,4 millones de euros.
libros
i comprados
PDsi Do
*Compra libros Madrid (n=35**)/ Resto (n=25**) *Base insuficiente para analizar el desglose

*Bases reducidas

Unidad: porcentajes y medias // asistentes n=138

P.02 [S] ¢Ha comprado algun libro ya sea para usted o para otra persona? P.03 [Q] ¢Cuéntos libros ha comprado en total? © GfK 13
P.04 [S] ¢Cuanto se ha gastado en libros en total? P.05 [M] Por favor indique cuéantos libros ha comprado de cada tematica y cuanto se ha gastado en cada una de ellas.



Share de ventas en la FLM 2024 v WPk

Comunidad
de Madrid

Los asistentes a la FLM han comprado en similar proporcion libros de NO FICCION Y FICCION, representando ambos géneros mas del 60% del total de libros
comprados y 70% del gasto realizado. Los madrilefios han comprado en mayor medida, libros de FICCION que los que proceden de otras provincias espafiolas.
Mientras que estos ultimos compran “otros géneros” en mayor medida que los madrilefios.

Respecto a los datos del Panel GfK, se observa menor proporcion de compras de libros de infantil/ juvenil entre los asistentes a la FLM (mas de la mitad no tienen hijos)

SHARE UNIDADES Y GASTO SHARE Ventas de
Asistentes a FLM Géneros Panel GfK **
Unidades Valor Unidades Valor
= NET FICCION
‘Madrid: C.Madrid:
= NET INFANTIL/ JUVENIL 4a% 9%
= NET NO FICCION
Resto:
= NET COMIC/ HISTORIAS 50%
GRAFICAS
2 Resto: Resto:
s NET OTROS 2204 f:oz
*Compra libros (n=60)
Clasifif:aq,én segun Panel GfK **Cifras de ventas de la semana 22, 23, 24 en la
NET Ficcion: Novela Comunidad de Madrid (de Hipermercados, Grandes

NET Infantil/ Juvenil: Infantil y Juvenil
NET No Ficcion: Conocimiento y Ciencia, Actualidad y Empresa,
Cocina y gastronomia, Bienestar y salud y Otros.

Unidad: porcentajes y medias // Base: asistentes n=138 NET Comic/Historias graficas: Comic, Manga © GfK 14
P.05 [M] Por favor indique cuantos libros ha comprado de cada tematica y cuanto se ha gastado en cada una de ellas. NET Otros: Viajes y Ocios

*Bases reducidas Almacenes y Librerias)



Propuestas de mejoras y otras ferias e WCrK

Comunidad
de Madrid

Mas actividades culturales seguido por precios mas accesibles, son las principales propuestas de mejora que sefialan los asistentes a la FLM.

Los asistentes del resto de Espafia apuntan en mayor medida las actividades culturales, mientras que los residentes en la Comunidad de Madrid destacan
frente al total en Mayor variedad de géneros literarios.

4 de cada 10 asistentes han acudido a otras ferias del libro en otras provincias (especialmente los de fuera de la Comunidad de Madrid) siendo las ferias
mas visitadas las de Barcelona y Salamanca.

Propuestas de mejora Asistencia en otras provincias _ o
Otras ferias visitadas
; - (més mencionadas)
Mas actividades culturales _ 51 Resto Espafia: 70%
Precios mas accesibles _ 39
Barcelona wmas en c. madrid
Mayor participacion de autores
reconocidos - 29 Salam anca
Mejor organizacién - 12
Mayor variedad de géneros literarios . 11 C. Madrid: 19% Resto Espafia: 80%
Nada . 11
Dsi Mo
Porcentajes >3% Bases: Asistentes a otras ferias
Unidad: porcentajes y medias // Base: asistentes n=138 © GfK 15

P.11[M] ¢ Qué le gustaria mejorar en la Feria del Libro de Madrid? Puede seleccionar mas de una opcion.
P.12 [S] ¢Ha asistido en los Ultimos 10 afios a otras Ferias del Libro de otras provincias?// P.13 [M] ¢ A cuales?
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No asistentes a la FLM 2024

Comunidad
de Madrid

7 de cada 10 no asistentes ala FLM de este afio si lo han hecho en alguna de las ediciones de los ultimos 10 afios. Para el resto de Espafia, el porcentaje se
reduce a la mitad.

Aparte de la distancia (vivir lejos) el principal motivo por el que no han asistido tanto madrilefios como el resto es la falta de interés por este evento. Los
residentes en Madrid también declaran que no tuvieron tiempo o estaban fuera de la ciudad. Para los que viven fuera, también indican que no pudieron
asistir por motivos laborales.

Asistencia en los ultimos 10 afios Motivos de no asistencia
No me interesa este evento / Falta de interes [ Ty 22

Por falta de tiempo [ 14
Estaba fuera de Madrid [fegm= 13

Por motivos laborales |1 6
Por motivos de agenda / Ya tenia otros planes [l 18
Por motivos de salud 9
Por motivos personales

-
No vivo en Madrid / Vive IejOS h 38

Aglomeracion / Habia mucha gente 1 3)

Por el mal tiempo ™3
Por motivos econdmicos | 7
:)) ) Prefiero otras ferias / Donde vio hay feria de Libro g 4 m C. Madrid
Si > No NSINC B 3 m Resto de Espaiia

Unidad: porcentajes y medias // Base: No han visitado la Feria del Libro de Madrid este afio C. Madrid (n=1023) y Resto (n=940)
P.09[S] ¢ Ha asistido alguna vez en los Ultimos 10 afios a la Feria del Libro de Madrid? © GfK 17
P.10 [O] ¢ Por qué motivos no ha podido asistir a la Feria del Libro de Madrid este afio?



Propuestas de mejoras y otras ferias
- No asistentes

Aquellos que no han asistido a la FLM este afio, proponen como mejoras principalmente precios mas
accesibles, seguido por una mayor participacion de autores reconocidos al igual que los asistentes. Algo
mas de un tercio de los no asistentes no cambiarian nada.

Entre los no asistentes, la asistencia a ferias de otras provincias es similar a la de los asistentes, los que viven
fuera de Madrid en torno a un 60% si ha asistido, principalmente a la de Barcelona.

Solo 1 de cada 10 madrilefios que no han asistido este afio a la FLM ha ido en los ultimos 10 afios a otras ferias
del libro, siendo la de Guadalajara y Segovia las mas mencionadas.

Propuestas de mejora Asistencia en otras provincias

Precios mas accesibles - 42
36 88
Mayor participacion de autores 19
reconocidos 22
Mas actividades culturales - 1280
Mejor organizacion E 11

Mayor variedad de géneros literarios E25

35
m C. Madrid
B Resto de Espana

g

Dsi Ino

Porcentajes >3%

SR
Provincia
Guadalajara Fll
Segovia "= 10
Malaga ™8 9
Zaragoza [ 9
Barcelona | aCemm—m 03
Asturias == 8
Toledo + 3
Alicante ™3 7
Valladolid [ 7
Burgos [™m 6
Granada ™36
Cantabria ™ 6
Cadiz H™35
Sevilla e 10
Valencia Hllam g
Salamanca ™8 5
Ciudad Real ™8 4
Lugo ™4
Badajoz W* 4
Cordoba k3
Murcia B3
Baleares wd 3
A Coruiia wd 4
Vizcaya wl 4

Bases: Asistentes a otras ferias Porcentajes >3%

Unidad: porcentajes y medias // Base: No han visitado la Feria del Libro de Madrid este afio C. Madrid (n=1023) y Resto (n=940)
P.11[M] ¢ Qué le gustaria mejorar en la Feria del Libro de Madrid? Puede seleccionar mas de una opcion.
P.12 [S] ¢ Ha asistido en los ultimos 10 afos a otras Ferias del Libro de otras provincias?// P.13 [M] ¢ A cuales?

© GfK
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Conclusiones— Feria del Libro de Madrid 2024
Asistentes

e lGFK

Comunidad
de Madrid

La 83 edicidon de la Feria del Libro de Madrid, ha contado con una asistencia cercana al millon de visitantes (957.000
personas), un 11% procedentes de la Comunidad de Madrid y un 2% del resto de Espafia.

Los asistentes a la feria tienen un perfil en mayor medida femenino, con una media de 39 afios y algo mas de la mitad no tienen
hijos. Entre aquellos que residen en la capital, se han desplazado en mayor medida desde los distritos de Arganzuela, Chamartin 'y
Carabanchel, seguido del Centro y Retiro. Los asistentes del resto de Espafia se han desplazado principalmente desde Catalufia
y Com. Valenciana.

Cercade un tercio de los asistentes ha visitado la FLM por primera vez, porcentaje que aumenta si consideramos Unicamente
los que vienen de fuera de la Comunidad de Madrid (60%).

Entre aquellos que ya han ido méas de una vez, declaran que han asistido una media de 4 veces en los ultimos de 10 afios. Cabe
destacar que los residentes de la Comunidad de Madrid han ido en mas ocasiones (6 de media).

El principal motivo para asistir a la FLM es el pasear y curiosear libros en las casetas, sin embargo, se observa mayor
predisposicion a “la compra de libros que quiero” de los visitantes madrilefios.

De media se compran 2 libros, siendo los géneros NO FICCION Y FICCION (Novela) los mas comprados. Representando ambos
géneros mas del 60% del total de libros comprados y 70% del gasto realizado.

Teniendo en cuenta la media de libros comprados (1,9 en C.M y 2,1 resto) se han comprado un total de 831.000 libros en la FLM
2024, que si consideramos un gasto medio por libro de 16 € aproximadamente, supone un gasto total de 13,4 millones de euros.

Mas actividades culturales seguido por precios mas accesibles, son las principales propuestas de mejora que sefalan los
asistentes a la FLM de este afo.

4 de cada 10 asistentes han acudido a otras ferias del libro en otras provincias (especialmente los de fuera de la Comunidad de

Madrid) siendo las ferias mas visitadas las de Barcelona y Salamanca.
© GfK 20



Conclusiones— Feria del Libro de Madrid 2024 v WGFK

%* % ok

No Asistentes

i\

de Madrid

Los residentes en la Comunidad de Madrid que no han acudido a la FLM en esta edicion sefialan que ha sido principalmente
por falta de interés o tiempo, o por no encontrarse en la ciudad durante la celebracion.

En cambio, la distancia, el residir lejos, es el principal motivo, seguido por la falta de interés o motivos laborales de los
residentes fuera de la Comunidad de Madrid.

Aungue este afio no hayan asistido, 7 de cada 10 madrilefios sefialan que han ido a la FLM en los ultimos 10 afios alguna
vez.

Los no asistentes reclaman como mejora, precios mas asequibles, aunque un alto porcentaje no cambiaria nada.

Al igual que los asistentes, los no asistentes del resto de Espafia, acuden en mayor medida a otras ferias del libro, siendo la
de Barcelona la mas mencionada.

© GfK 21
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Principales resultados
Expositores

© GfK
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Ficha Técnica- Expositores

Comunidad
de Madrid

TIPO DE ENTREVISTA

? Entrevista telefonica (CATI) de 7 minutos de duracion,

—F campo realizado desde el 18 al 28 de junio de 2024. TAMARO Y ERROR MUESTRAL

Tamario total de la muestra:
n = 129, partiendo de una BBDD de 321

UNIVERSO 3 contactos de  Editoriales, Librerias vy
Gerentes o0 encargados de las empresas con capacidad |‘©‘ distribuidores

para responder preguntas relaCionadaS con el V_Olumen de et 7,01% Error calculado para un nivgl_ de confianza del 95% y un
ventas y que han estado presentes como expositores en la supuesto de méxima variabilidad p=¢=0,5.
Feria del libro de Madrid de 2024.

TIPO DE MUESTREO Y PONDERACION
DIFERENCIAS SIGNIFICATIVAS

Se han calculado diferencias significativas entre los Muestreo exhaustivo.
—=_ diferentes segmentos, a través del test T de Student y un Sin ponderacion.
=z = nivel de confianza del 95%. Las diferencias positivas se
I: [|[i reprlesentan en verde y las negativas en rojo respecto al
total.

© GfK 23



Expositores entrevistados de la FLM w2 WGFK

Mas de la mitad de los expositores son participantes veteranos en la FLM ya que llevan participando méas de 10 afios y en el ultimo afio han Gomunidad
participado de media en 2 ferias.
Tipologia iCi To
polog Participacion Menos de Es el primer afio que l 4
carorial [N + stores N 2 paricipamos.
Llevamos participando
3-4 ferias . 20 desde hace 2 a 5 afios. - 22
ivreria [ o N .
Han participado en Llevamos participando - 14

50 mas

2 ferias de media orine

I desde hace 6 a 10 afos.

L 8

Distribuidor I3 . - Llevamos participando
en el dltimo ano. desde hace mas de 10..

Ayudas institucionales para participar

2023 El 14% recibié ayuda de alguna 2024

institucion para participar en la FLM, Este aflo apenas un 3% de los expositores
mSi (concretamente, librerias) ha recibido ayuda

de alguna institucién para participar en la

| . . . ’
No FLM, sin embargo, muchos nos han indicado que autn
desconocian si se la habian dado pues no se habia

m S siendo concretamente algunas librerias (3 de 10 las que
lo han recibido)

m No [
. -

Editorial - 100%
L breri 0% 0% publicado la resolucidn.
ioreria (1] (1]
Distribuidor - 100%

El 93% de las librerias indican que la ayuda que recibieron
provino de la Comunidad de Madrid.

Unidad: porcentajes y medias // Base: total muestra (n=129) GfK 24
P.01 [Q] ¢ Puede decirme a cuantas Ferias del Libro (no solo la de Madrid) ha asistido como expositor en el Gltimo afio?/ /P.04 [Q] De las siguientes frases que le voy a leer, por favor indique cuél se adapta méas a su participacion en la Feria del Libro de

Madrid.P.05d [S1 ; Ha contado con aladn tipo de avuda institucional gue le ha permitido sufraoar su participacion en la Feria del Libro de Madrid este afio? // P.05e [O] ; De quién?



Ventas de la Feria del Libro de Madrid 2024

Comunidad
de Madrid

Entre aquellos que han facilitado sus cifras de ventas, la media de libros vendidos en la Feria del libro de Madrid 2024 se sitia por encima de los 1.600 libros con
una ganancia en torno a los 30.000 €. En torno a la mitad de los expositores indican que las ventas han sido superiores a las del afio pasado y en mayor medida
para las librerias.

Considerando el total de la muestra, el 40% indica que las ganancias de la FLM suponen menos del 5% de su volumen de ventas anual, mientras que para 3 de cada 10
librerias supone entre el 10% y el 20%.

Volumen de ventas Respecto al ano pasado... Ganancia en la Feria respecto a su
volumen de ventas anuales
: ] ; B Editorial Libreria
B o R
Base contesta N=50* N=32* N=18* - Supe(;iores al afio 45 o7 Menos del 5% _ 40 Editorial: 61%
Media de pasado
libros (Uds.) 1.640 1.186 2.448 Entre el 5% y el 10% - 31

Iguales al afio pasado

Base contesta N=38* N=15* N=23*

Entre el 10% y el 20% [ 16 Librerias: 27%
Ganancia . ~
i 30.040 € 14.268 € 40.326 € = Inferiores al afio 47 24

pasado Mas del 20% - 12

*Ningun distribuidor ha facilitado sus datos de volumen de o ~
*Participaron el afio pasado n=120

ventas
Semanas 22-24 Cifras Panel GfK Tendencias vs. 2023 Cifras Panel GfK
Ventas libros (Uds.) 876.996 Ventas libros (Uds.) +12,1%
Ventas libros ( VValor) 14.161.571,75 € Ventas libros ( Valor) +17,4%

*Cifras de ventas en Hipermercados, Grandes Almacenes y
Librerias en CAM

Unidad: porcentajes y medias // Base: Total muestra (n=129)
P.02 [Q] Centrandonos en la Feria del Libro de Madrid ¢ seria tan amable de indicarnos cuél fue el volumen total de ventas de libros en la feria? Puede contestarme en unidades o en volumen €. © GfK 25
P.03 [Q] Le agradeceriamos que nos indicara aproximadamente ¢ qué volumen de sus ventas anuales suponen lo reportado en la Feria del Libro de Madrid?



Beneficio neto de la FLM

Comunidad
de Madrid

Segun las cifras de beneficio neto declarado por los expositores, se sitia en torno a los 10.000 € siendo ligeramente superior en librerias. Un tercio de los expositores
encuestados consideran que el beneficio alcanzado en esta edicion de la Feria del Libro de Madrid ha sido mejor de lo esperado. En este contexto, los expositores

se muestran bastante satisfechos, especialmente las librerias (7,59).

Beneficio neto (€)

Valoracion del Beneficio

Editorial  Libreria Distribuidor

N=61*  N=64* N=4*
Mejor de lo esperado - 34 30 39 25
Lo esperado -39 39 39 25
Peor de lo esperado -27 31 22 50
Satisfaccion con las ventas
Q O O O O O O O O O O O O O O O O L O
PR ERSLS LSS ELTLSLSECTSLSLSE P
NN T QT Y Y XY 9T B0 b AY Y Q0 Q7 WO QYA 9 0Oa2 m3a4 m5a6 m7a8 m9al0 Media
NONNTN T T 4 g
— ) R | 6 19 54 19 7,13
TOTAL Editorial Libreria Distribuidor
Base contesta: N=38* N=18* N=19* N=1**
Benefio neto
(media €) 11.606,71€ 10.191,94 € 13.400€ 3.000€ Editorial 12% 6,69
Libreria 25% 7,59
Ns/Nc 71% 71% 70% 75% Distribuidor 25% 6,5
Unidad: porcentajes y medias // Base: Total muestra (n=129)
P.05b [S] ¢ Podria indicarnos cual ha sido su beneficio neto este afio en la Feria del Libro de Madrid?
© GfK 26

P.05c [S] Vd. Diria que su beneficio neto ha sido...
P.06 [S] ¢Hasta qué punto esta Vd. satisfecho con el volumen de ventas obtenido en la Feria del Libro de Madrid de 2024? Utilice una escala de 0 a 10 donde 10 significa que esta completamente satisfecho y 0 que esta nada satisfecho.




Libros mas demandados

Comunidad
de Madrid

Tipo de empresa

6 de cada 10 expositores
entrevistados son especialistas en
alguna materia. El género “no
ficcion” es el que retine a mas

especialistas (6 de cada 10) aunque

Generalista m Especializada . .
) P o » mas concretamente, teniendo en
>eneros de mayor demanda* I%fpemallzacmn cuenta los subgéneros, un tercio
- ; n= o
NET FICCION e NET NO FICCION —gn son especialistas de fovela y otro
- S de Conocimientoy Clercia, ol o
NET INFANTIL/ JUVENIL  [SEE Actualidad y Empresa 8 '
. . Bienestar y salud W
Infantil y Juvenil 88 Religion 5
NET NO FICCION W8l Librerias: 7% Otros §5 Atendiendo a los expositores que
Conocimiento y ciencia ¥ Ensayo W4 son generalistas, 3 de cada 4
Actualidad y Empresa 14 Filosofia B4 afirman que el género mas
Bienestar y salud 4 NET F'CC'OIN WIS ibrerias: 21% d_emandado en la FLM 2024 ha
. Novela 34 sido la Novela.
nsayo [4 NET INFANTIL/ JUVENIL [HisH
NET COMIC/ HISTORIAS.. 14 Infantil y Juvenil ¥6
Cémic, Manga 4 NET OTROS §6
NET OTROS | 2 Viajesy ocio |5 Librerias: 12%

NET COMIC/ HISTORIAS.. B4

Viajes y ocio |2 Coémic, Manga N4

*Nets segun clasificacion Panel GfK

Unidad: porcentajes y medias // Base: Total muestra (n=129)

P.08b [S] ¢Paodria indicarnos si la empresa donde trabaja es generalista o especializada?// P.09 [M] ¢Podria indicarnos de los siguientes tipos de libros cuales han tenido mayor demanda en la Feria del Libro de Madrid 2024?// P.09b © GfK 27
[M] ¢ Podria indicarnos en qué tipo de libros esta especializada?



Libros mas demandados vs. Ventas Panel

SHARE Géneros de mayor demanda* SHARE Ventas de Géneros Panel GfK **
n=55
m NET FICCION = NET FICCION

= NET INFANTIL/ JUVENIL = NET INFANTIL/ JUVENIL

= NET NO FICCION = NET NO FICCION

= NET COMIC/ HISTORIAS = NET COMIC/ HISTORIAS

Comunidad
de Madrid

La Ficcién es el género mas
demandado en la FLM, coincidente
con el mayor porcentaje en cifras de
ventas durante las semanas 22-24 del
Panel GfK.

La No Ficcion en la FLM parece
contar con menor peso, sin
embargo, en las cifras de ventas del
panel (de Hipermercados, Grandes
Almacenes Yy Librerias) tiene un peso

GRAFICAS GRAFICAS mas relevante, en linea con el
género Infantil/Juvenil.
s NET OTROS s NET OTROS
*Nets segun clasificacion Panel GfK **Cifras de ventas (uds%) de la semana 22, 23, 24 en la Comunidad de
Unidad: porcentajes y medias // Base: Total muestra (n=129) Madrid (de Hipermercados, Grandes Almacenes y Librerias)
P.08b [S] ¢Paodria indicarnos si la empresa donde trabaja es generalista o especializada?// P.09 [M] ¢Podria indicarnos de los siguientes tipos de libros cuales han tenido mayor demanda en la Feria del Libro de Madrid 2024?// P.09b © GfK 28

[M] ¢ Podria indicarnos en qué tipo de libros esta especializada?



Expectativas 2025

F ok ok

%* % ok

Comunidad
de Madrid

En este contexto, la probabilidad de particion para el afio que viene es elevada, 3 de cada 4 expositores estan seguros de que volveran el afio que viene a la FLM,
este porcentaje es ligeramente superior en Editoriales, quienes creen en mayor medida que las ventas del afio 2025 seran superiores a las de este afio.

Probabilidad de participacion en 2025

(Seguro+ prob. participaré)

96%

= Seguro que participaré
Probablemente participaré
No sé si participaré
Probablemente no participaré

m Seguro que no participaré

Editorial 84%
Libreria 72%
Distribuidor 100%

18
13

97%

95%

100%

Expectativas ventas 2025

Editorial  Libreria Distrib.
N=59* N=61*  N=4*

= Superiores a la de este

afo 68 48 24

Iguales a la de este

- 31 49 75
ano

m [nferiores a la de este 41 5 3

ano

*Seguro+ Probablemente participaran en 2025.

Unidad: porcentajes y medias // Base: Total muestra (n=129)

P.07 [S] ¢ Con qué probabilidad considera que volvera a participar como expositor en la Feria del Libro de Madrid del afio que viene?// P.08 [S]En el caso de que participe en la edicion de 2025, ¢,como estima que seran las ventas?

© GfK
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Aspectos importantes para el exito en FLM - WGFK

Comunidad
de Madrid

4 )

Ubicacion del stand 74 La ubicacion del stand es el aspecto que

los expositores consideran mas relevante
para tener éxito en la FLM.

Actividades adicionales 50

Variedad y calidad de libros ofrecidos 50 Le siguen las actividades adicionales, tales
k / como firmas de libros, conferencias, que
siempre aportan un valor afiadido, asi como

la variedad y calidad de libros ofrecidos.

N

Promocion y publicidad de la feria

Precios competitivos 8  Editorial: 13%

El clima

[
a1

Horarios flexibles

——
N N

Mejorar accesibilidad (entrada con coches)

Otros

.
(631

Unidad: porcentajes y medias // Base: Total muestra (n=129) © GfK 30
P.10 [M] ¢, Cuales de los siguientes aspectos considera mas importantes para el éxito en la Feria del Libro de Madrid? Puede elegir mas de uno.






Conclusiones — Feria del Libro de Madrid 2024
Expositores

s

e lGFK

Comunidad
de Madrid

Mas de la mitad de los expositores son participantes veteranos en la FLM ya que llevan participando mas de 10 afios y en
el ultimo afo han participado de media en 2 ferias.

Los expositores apenas cuentan con ayudas institucionales para poder participar en la feria, son principalmente las librerias
las que la han recibido, aunque solamente 3 de cada 10 recibieron la ayuda el afio pasado proviniendo principalmente de la
Comunidad de Madrid.

Entre aquellos que nos han facilitado sus cifras de ventas, la ganancia media se sitia en torno a los 30.000€ con una venta
de 1.600 libros de media. En torno a la mitad de los expositores indican que las ventas han sido superiores a las del afio
pasado y en mayor medida para las librerias. Esto supone un beneficio neto declarado en torno a los 10.000€ siendo mejor
de lo esperado para un tercio de los expositores.

Considerando también aquellos expositores que no han querido dar cifras concretas, el 40% indica que las ganancias de la
FLM suponen menos del 5% de su volumen de ventas anual, mientras que para 3 de cada 10 librerias supone entre el 10% vy
el 20%.

En este contexto, los expositores se muestran bastante satisfechos con las ventas de esta edicidén de la FLM,
especialmente las librerias.

La Ficcion ha sido el género mas demandado en la FLM, coincidente con el mayor porcentaje en cifras de ventas durante
las semanas 22-24 del Panel GfK.

La ubicacion del stand parece ser el aspecto clave paratener éxito en la FLM.

De cara al afio que viene, 3 de cada 4 expositores estan seguros de que volveran el afio que viene a la FLM, este
porcentaje es ligeramente superior en Editoriales, quienes creen en mayor medida que las ventas del afio 2025 seran
superiores a las de este ao.

© GfK 32



‘Gracias!
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